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directeurs artistiques
Si demain la langue francaise

nous serions tous des assassins.
Une langue morte, ¢ est une langue que personne ne parle
Qui parle francais hors de France?
75 milhons de personnes seulement. Et non 175 milions.
comme On le préetend quelquelors
Dans le monde entier, [ Alkance Francaise ensexgne
la langue francasse et la culture francaise
L'Aliance Francaise est un organisme prvé. Qui vit
oe subventions. Et des colisahons de ses membres et
de ses eléves. Ces cotisations et ces subventions ne sont
pas suffisantes pour faire vivre la langue francaise
Les Francais dowvent faire quelque chose

Donnez pour I'Alkance Francaise a ‘
Francaise
CCPPas 28
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e prestigieux Club des directeurs artistiques s’ouvre au monde de la

typographie. Déja en 2008, une incursion avait été faite avecle

lancement de la catégorie design et sa sous-catégorie, design de
typographie. Cette année c’est une catégorie a part entiére dédiée la typographie
sous toutes ses formes. C'est une excellente nouvelle pour les amateurs de beaux
caractéres, car nous seulement les créateurs de caractéres seront honorés de
participer, mais l'utilisation de la typographie au sens large est également a
I'honneur.
De plus, le Club des directeurs artistiques fait bien les choses car il n'y a pas de
droits d’entrée pour cette année de lancement et vous pouvez proposer vos
travaux réalisés durant les 4 derniéres années.

Pourquoi cette catégorie? Le communiqué de presse donne un début de réponse:

Parce que la typographie est partout. Parce qu’elle imprégne notre lecture
quotidienne sans méme que nous la remarquions. Parce qu'a bien y regarder, la
typographie est I'agent secret de la communication, véritable 007 silencieux et
implacable, modeleur de sens, et propagandiste des idées et des mots, qu'elle
propulse comme le Walter PPX propulse les balles au service de sa majesté.
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Le jury présidé par Jean-Francois Porchez est composé de:

= Jorge Carreno, Young & Rubicam, Directeur de la création.

s Guillaume Chifflot, Léo Burnett, Vice Président, Directeur de la création.

= Alain Duchesne, Directeur artistique indépendant.

= Fabrice Gueneau, Dream On, Président fondateur, Directeur de la création.
= Quintin Leeds, Directeur artistique indépendant.

= Alexandre Dimos, Gael Etienne, De Valence, Graphistes, Editeurs, Auteurs.
= Aaron Levin, Directeur de la création.

= Muriel Paris, Graphiste, Typographe, Professeur de typographie ESAG.

» Jean-Francois Porchez, Porchez Typofonderie, Fondateur, Créateur de
caractéres.

Catégorie 16 Typographie.

1. Utilisation de la typographie en publicité imprimée:

Usage de caractéres de maniére pertinente, associations typographiques,
adéquation au message, titrage en particulier.

2. Utilisation de la typographie en publicité audiovisuelle:
Typographie en mouvement, adéquation au message, lisibilité en particulier
dans le cas d’habillages TV.

3. Utilisation de la typographie en édition, presse, catalogues,
identité visuelle, packaging, signalétique:

Usage de caractéres de maniére pertinente, associations typographiques,
adéquation au message. Hiérarchies typographiques, maitrise de I'usage des
familles de caractéres, contraste, lisibilité. Cohérence visuelle et typographique
en matiére d’identité visuelle (rapport logotype et applications), packaging
(déclinaison de gammes, typographie comme élément clé d'identité).

4. Création de caractéres, caractéres sur-mesure, lettrages,
logotypes:

a. création de caractéres au sens large incluant alphabets complets créés pour
distribution dans des fonderies.

b. Caractéres sur-mesure pour des identités visuelles, campagnes, nouvelles
formules de presse, habillage TV, etc.

c. Letirages spécifiques dans le cadre de projet d'identités, packaging, campagnes
de pub, édition, etc.

d. Logotype dans le cadre d'identité visuelle...
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Date limite: 30 décembre 2010, (mais il semblerait que milieu
janvier 2011 soit également acceptable.)

Jury catégorie 16 Typographie.

Communiqué de presse, ouverture catégorie Typographie

Mode d’emploi de I'inscription

Club des directeurs artistiques
Pour plus de renseignements, contactez Sophie Gellet: +33 14742 29 16
sophie.gellet [a] leclubdesad.org
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Ces quelques images (en illustration de I'article) de la compétition de 1968
illustrent I'importance du rédactionnel et donc de la typographie a I‘époque, car
les techniques d'impressions ne permettaient pas de valoriser I'image comme
depuis.

— Jean-Marie Leydier



